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DESCRIPCIÓN
DEL PROGRAMA
El Diplomado en Marketing Político está diseñado para responder a los desafíos 
que enfrentan hoy los sistemas políticos, marcados por transformaciones 
constantes en los ámbitos social, económico y comunicacional. En este 
contexto dinámico, el programa ofrece una formación integral orientada a 
comprender el funcionamiento del sistema político contemporáneo y a analizar 
cómo se construyen, posicionan y comunican los liderazgos políticos frente a 
una ciudadanía cada vez más informada y exigente. El diplomado aborda el 
marketing político como una herramienta estratégica, no solo electoral, sino 
también de gestión, comunicación y legitimidad democrática. 

A lo largo del programa, los participantes adquieren conocimientos y habilidades 
prácticas para el diseño y ejecución de campañas políticas modernas, 
integrando aspectos como la construcción de la imagen pública, la 
segmentación del electorado, la elaboración de discursos eficaces, el uso 
estratégico de los medios de comunicación, la medición de la opinión pública y 
la gestión de crisis. El enfoque es aplicado y estratégico, combinando marcos 
conceptuales con técnicas concretas que permiten planificar, ejecutar y evaluar 
campañas políticas de manera profesional, ética y orientada a resultados. 

El diplomado está dirigido a funcionarios públicos, integrantes de partidos 
políticos, equipos de campaña, miembros de organizaciones sociales, 
profesionales de la comunicación, así como a cualquier persona interesada en 
comprender y participar activamente en los procesos políticos. Su modalidad en 
línea y su estructura modular facilitan una formación flexible, culminando en un 
laboratorio de proyectos y un proyecto final de campaña, donde los 
participantes integran los aprendizajes adquiridos en un ejercicio práctico y 
contextualizado, orientado a fortalecer propuestas políticas y aportar mejores 
alternativas a la sociedad.
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OBJETIVO
GENERAL
El objetivo general del Diplomado en Marketing Político es fortalecer las 
capacidades de los participantes para comprender y analizar el funcionamiento 
del sistema político contemporáneo, así como los procesos de comunicación, 
competencia y toma de decisiones que influyen en la relación entre líderes, 
organizaciones políticas y ciudadanía. El programa busca desarrollar una 
mirada estratégica que permita interpretar el comportamiento del electorado y 
el contexto político desde una perspectiva integral y actualizada.

El diplomado tiene como propósito dotar a los participantes de herramientas 
prácticas para el diseño, planificación y ejecución de campañas políticas 
modernas, integrando aspectos como la construcción de la imagen pública, la 
elaboración de mensajes y discursos eficaces, el uso estratégico de los medios 
de comunicación y la gestión de crisis. Se enfatiza la aplicación de técnicas de 
marketing político orientadas a resultados, con criterios profesionales, éticos y 
alineados con los valores democráticos.

El objetivo general es que los participantes sean capaces de evaluar y mejorar 
de manera continua las estrategias políticas implementadas, utilizando 
modelos de análisis, medición de opinión pública y procesos de 
retroalimentación. De este modo, el diplomado busca contribuir a la formación 
de líderes y equipos capaces de desarrollar propuestas políticas sólidas, 
coherentes y socialmente relevantes, que respondan de forma efectiva a las 
demandas y expectativas de la ciudadanía.
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¿A QUIÉN ESTÁ
DIRIGIDO?
El Diplomado en Marketing Político está dirigido a funcionarios y 
profesionales que se desempeñan en organismos públicos, ministerios, 
entes descentralizados, instituciones autónomas y organizaciones 
vinculadas a la gestión pública y política. Está pensado para quienes 
participan en procesos de toma de decisiones, comunicación institucional o 
diseño de estrategias políticas, y requieren fortalecer sus capacidades en un 
contexto político cada vez más dinámico y competitivo.

El programa está orientado a integrantes de partidos políticos, equipos de 
campaña, asesores, comunicadores, consultores y miembros de 
organizaciones sociales y no gubernamentales que intervienen directa o 
indirectamente en procesos electorales, de representación o de 
construcción de liderazgo. El diplomado ofrece herramientas útiles tanto 
para campañas políticas como para la gestión de imagen, comunicación y 
posicionamiento en el ámbito público.

El diplomado está abierto al público en general y a participantes de 
programas académicos afines que deseen comprender el funcionamiento 
del marketing político y su aplicación práctica. No se requieren 
conocimientos previos especializados, lo que permite que profesionales de 
distintas áreas puedan incorporar criterios estratégicos y metodológicos 
para analizar, diseñar y evaluar acciones políticas con mayor solidez y rigor.
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Módulo I: El sistema político
Este módulo introduce los fundamentos del sistema político y su 
funcionamiento en contextos democráticos contemporáneos. Se 
analizan los actores políticos, las instituciones, las relaciones de poder y 
los marcos normativos que regulan la competencia política. El 
estudiante comprende cómo se estructuran los sistemas políticos y 
cómo interactúan con la sociedad y los medios. Se abordan las 
dinámicas de legitimidad, representación y gobernabilidad. Este marco 
resulta clave para contextualizar cualquier estrategia de marketing 
político.

Módulo II: La estrategia política aplicada al marketing político
El módulo aborda los principios estratégicos que sustentan el marketing 
político moderno. Se estudia la planificación estratégica aplicada a 
campañas políticas, incluyendo el análisis del entorno, la definición de 
objetivos y la identificación de públicos clave. Se introducen 
herramientas para el diseño de propuestas políticas coherentes y 
competitivas. El énfasis está puesto en la toma de decisiones 
estratégicas basadas en contexto y datos. Se establecen las bases para 
una acción política planificada y no improvisada.

Módulo III: La estrategia política aplicada al marketing político 
(continuación)
Este módulo profundiza los contenidos estratégicos incorporando 
escenarios más complejos y dinámicos. Se trabajan estrategias de 
posicionamiento, diferenciación y construcción de relato político. Se 
analizan casos y modelos que permiten comprender cómo adaptar la 
estrategia a distintos contextos electorales y sociales. El estudiante 
integra la estrategia con la comunicación política y la gestión del 
mensaje. Se refuerza la visión integral de la campaña como un proceso 
continuo.

MALLA
CURRICULAR

Módulo 1

Módulo 2

Módulo 3
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Módulo IV: El mercado político y la imagen del candidato
El módulo se centra en el análisis del mercado político y del electorado 
como público objetivo. Se estudia la construcción de la imagen pública 
del candidato o líder político, considerando identidad, valores, 
coherencia y percepción social. Se abordan técnicas de segmentación, 
posicionamiento y narrativa personal. El objetivo es comprender cómo 
se construye credibilidad y confianza en el ámbito político. Se analizan 
los riesgos y límites de la personalización de la política.

Módulo V: El mercado político y la imagen del candidato 
(continuación)
Este módulo profundiza el trabajo sobre imagen y percepción 
incorporando herramientas de medición de opinión pública. Se analizan 
encuestas, estudios de opinión y otros instrumentos de diagnóstico 
político. Se aborda la gestión de la imagen en distintos escenarios, 
incluidos contextos de crisis o alta exposición mediática. El estudiante 
aprende a interpretar datos y ajustar la estrategia de imagen de forma 
informada. Se enfatiza la coherencia entre discurso, acción y percepción 
pública.

Módulo VI: Los medios de comunicación y el marketing político
El módulo analiza el rol de los medios de comunicación en la 
construcción de la agenda política. Se estudia la relación entre política, 
medios tradicionales y entornos digitales. Se abordan estrategias de 
comunicación mediática, vocería, manejo de prensa y uso de 
plataformas digitales. El objetivo es comprender cómo se construye 
visibilidad y mensaje en el espacio público. Se reflexiona sobre los 
límites éticos y el impacto social de la comunicación política.

MALLA
CURRICULAR

Módulo 4

Módulo 5

Módulo 6
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Módulo VII: Gestión de crisis
Este módulo se enfoca en la identificación, prevención y manejo de crisis 
políticas y comunicacionales. Se analizan distintos tipos de crisis y sus 
efectos en la imagen institucional y personal. Se trabajan protocolos de 
respuesta, toma de decisiones bajo presión y control del daño 
reputacional. El estudiante aprende a anticipar escenarios críticos y a 
responder de manera estratégica. La gestión de crisis se aborda como 
una competencia clave del liderazgo político.

Módulo VIII: Modelos de análisis
El módulo introduce modelos y herramientas de análisis aplicados al 
marketing político. Se estudian enfoques para interpretar contextos 
electorales, comportamiento del votante y dinámicas de campaña. Se 
trabaja el análisis comparado y el uso de información para la toma de 
decisiones. El objetivo es fortalecer el pensamiento analítico y 
estratégico del participante. Se promueve una mirada crítica basada en 
evidencia y no solo en intuición.

Módulo IX: Laboratorio de proyectos
Este módulo tiene un enfoque eminentemente práctico. Los 
participantes aplican los conocimientos adquiridos en el diseño de un 
proyecto de campaña o estrategia política. Se trabaja de manera guiada 
en la integración de estrategia, comunicación, imagen y análisis. El 
laboratorio permite experimentar, ajustar y validar propuestas en un 
entorno controlado. Se fomenta el aprendizaje aplicado y la reflexión 
sobre la práctica.

MALLA
CURRICULAR

Módulo 7

Módulo 8

Módulo 9
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Módulo X: Proyecto de campaña
El módulo final está orientado al desarrollo integral de un proyecto de 
campaña política. El participante diseña y presenta una propuesta 
completa que articula todos los contenidos del diplomado. Se evalúa la 
coherencia estratégica, la calidad del análisis y la viabilidad de la 
propuesta. Este módulo consolida los aprendizajes y refuerza la 
capacidad de planificación y ejecución. El proyecto final funciona como 
síntesis y cierre formativo del programa.

MALLA
CURRICULAR

Módulo 7
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PERFIL DE
EGRESO
El egresado del Diplomado en Marketing Político contará con una 
comprensión integral del sistema político y de las dinámicas que influyen en 
la competencia electoral y en la comunicación pública. Será capaz de 
analizar contextos políticos, identificar actores relevantes y comprender el 
comportamiento del electorado, integrando una visión estratégica que le 
permita interpretar escenarios complejos y cambiantes con criterio 
profesional.

El egresado estará capacitado para diseñar, planificar y ejecutar campañas 
de marketing político, aplicando herramientas de construcción de imagen, 
segmentación de públicos, elaboración de mensajes y uso estratégico de los 
medios de comunicación. Podrá tomar decisiones informadas basadas en 
análisis, medición de opinión pública y evaluación de resultados, actuando 
con coherencia, responsabilidad y respeto por los valores democráticos.

El egresado desarrollará competencias para la gestión de crisis y la 
evaluación continua de estrategias políticas, adaptándose a contextos de 
alta exposición mediática y presión pública. Estará preparado para 
integrarse a equipos de campaña, asesorías políticas, instituciones públicas 
u organizaciones sociales, aportando una mirada analítica, estratégica y 
ética al diseño de propuestas políticas orientadas al fortalecimiento de la 
vida democrática.
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INFORMACIÓN
GENERAL

Horario de Clases
Se suguiere 3 horas de dedicación
a la semana

Sede
UAP Campus Virtual

Duración
5 meses

Modalidad
5 módulos virtuales
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